
LES RENDEZ-VOUS 
DE 

MARSEILLE, 17 MAI 2019



POURQUOI  
UNE STRATÉGIE  
DE CONTENU  
NUMÉRIQUE ?



LE CLIENT 
A PRIS  
LA PAROLE 

1





http://youtu.be/PKUDTPbDhnA

http://youtu.be/PKUDTPbDhnA




Source : http://www.vogue.com/13358058/woman-without-iphone/

ON EXISTE PAR LE CONTENU

http://www.vogue.com/13358058/woman-without-iphone/


SI VOTRE PAROLE 

N’EXISTE PAS 
VOUS ÊTES INAUDIBLE



SÉDUIRE 
AU LIEU  
DE SATURER 

2



56% DES PUBS  
NE SONT PAS VUES

Source : Google déc. 2014  https://www.thinkwithgoogle.com/infographics/5-factors-of-viewability.html

Réseau display Google et DoubleClick

https://www.thinkwithgoogle.com/infographics/5-factors-of-viewability.html


CONVERTIRATTIRER TRANSFORMER SATISFAIRE

INTERNAUTES VISITEURS LEADS CLIENTS PROMOTEURS

site web 
blogs 

#mots-clés 
médias sociaux

opérations 
formulaires 

calls-to-action 
mini-sites

portes ouvertes 
email 

alertes 
promotions

avantages 
événements 

points de fidélité 
coupons

INBOUND MARKETING
Licence CC Attribution [BY] @luclegay - Source : HubSpot.com

ATTIRER LES PROSPECTS

http://HubSpot.com


MON SITE WEB :  
LE VAISSEAU AMIRAL



— Nicolas bordas - TBWA

L’ENJEU DE  
LA COM DIGITALE 
EST DE CRÉER  
DES CONTENUS 
PARTAGEABLES 
QUI INFLUENCENT 
LES INFLUENCEURS



VOTRE SITE N’EST PLUS  
AU CENTRE DU MONDE



des visiteurs arrivent  
sur votre site  
via les réseaux sociaux

>50 %



STRATÉGIE SOCIAL MEDIA

CONTENUS 
PERTINENTS

AUDIENCE 
CIBLÉE ENGAGEMENT 

DURABLE





Xavier de Mazenod 
xm@adverbe.com


